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Links die »infarm« mit frischen

Krautern-und rechts die »Essbar« mit

frischer Kiiche. Am Tag gehen hier 75
bis 100 Burger uber die Theke.
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€ Reqydebare Plastik-
tuten in der Obst- und
Gemuseabteilung reduzie-
ren unnotigen Mull.

o Die Senfsorten vom
lokalen Produzenten
»Klosterfelder Senfmiihles«
sind der absolute Renner.

BESTES AUS
" DER REGION
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e Besonders wichtig fur

Stella Specht: der regelma-
Bige Austausch mit den
Mitarbeitern.

A

@ Umzug: Familie Specht wechselte vom

VOR ORT
LUDWIGSFELDE

1.600-Quadratmeter-Markt zum E center.

@ Umgebung: Das E center Specht ist

Ankermieter in den Ludwigs-Arkaden.

@& Umsatz; Der Gastro-Bereich offnet sonn-

tags und steigert so die Verkaufszahlen.

ater Hermann Specht und
Tochter Stella Specht schitzen
an EDEKA vor allem eins: Das

Prinzip der Genossenschaft. sMan ist
EDEKA-Einzelhdndler und kann trotz-
dem noch seinen eigenen Fingerab-
druck mit ins Spiel bringens, sagt Stella
Specht. Und der Fingerabdruck vom
E center Specht in Ludwigsfelde ist ein-
deutig griin geprdgt. Denn
Familie Specht hat es sich

»In unserer Umgebung hat Regiona-
litdt einen sehr hohen Stellenwert. Das
versuchen wir, im Markt aufzugreifens,
so Hermann Specht. Lange Wege zu
Hofldden auf dem Land kdonnen sich die
Anwohner sparen — regionale Produkte
bekommen sie im E center Specht. Auf
der Einkaufsfliche stechen in den Re-
galen und auf Aufstellern immer wie-

der Produkte aus Berlin

zum Auftrag gemacht, ih-
ren 3.100 Quadratemeter
Markt méglichst nachhal-

und Brandenburg her-
vor. Um lokale Bauern zu
unterstiitzen, kooperie-
ren die Spechts beispiels-

DAS LOCKT

Das Publikum im E center
Specht? Familidr und bunt.

tig und umweltschonend  pper keinesfalls nur Ludwigs- ~ Weise mit der »Glisernen
zu betreiben. felder. »Wegen unserer Lade- ~ Molkerei« in Dechow. »Die

Das sieht man auf den

station fiir Elektroautos und
E-Bikes kommt sogar extra

Weidemilch platzieren

ersten Blick: Im Eingangs- o IAstinie b oineen wir zweifach im Markt,

bereich steht das »in-
farme-Gewidchshaus von

Tesla hergefahrens,
so der Kaufmann.

weil sie an einem Ort ei-
gentlich immer ausver-

einem Berliner Start-up -
der ganze Stolz der Toch-
ter Specht. »Dort wachsen bisher ver-
schiedene Krduter wie Petersilie und
Basilikum. Bald soll noch Salat hinzu-
kommen. Die frisch geerntete Ware
kénnen Kunden dann direkt bei uns
kaufene, erklirt sie. :Mit der Abwirme
unserer Kiihlanlagen heizen wir. Und
wir beziehen sogar Oko-Strom aus der
Region.« »Das ist zwar etwas teurer als
normaler Strom, lohnt sich aber fiir die
Umwelte, ergdnzt der Vater. Die Kunden,
die Hermann Specht am liebsten Giiste
nennt, schitzen das griine Konzept vom
E center.

kauft ist — so beliebt ist
diese Bio-Milch«, berich-
tet Stella Specht.

Ins Boot holt Tochter Specht die regio-
nalen Erzeuger. Sie kiimmert sich um
das Marketing und die Public Relations
des Markts. Nach ihrem Studium fiir
Schauspielerei absolvierte sie eine Aus-
bildung zur Einzelhandelskauffrau bei
EDEKA in Berlin-Moabit. Anschlieend
stieg sie in das Familienunternehmen
ein. Ganz zur Freude des Vaters: »Stella
spricht die Sprache der jungen Leute.
Das ist ein groRRer Vorteil«. »Den Markt
findet man deshalb auch auf Facebook
und Instagrame, so die Tochter. PFEIL
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AUF EINEN BLICK
E CENTER LUDWIGSFELDE

DER MARKT
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Ohne Gastronomie liegt der durch-
schnittliche Kassenbon bei 19,34 Euro.
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MITARBEITER DAVON AZUBIS MITBEWERBER

Direkte Mitbewerber: Kaufland, Netto
Marken-Discount, Netto, Lidl, Aldi.

s
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10 37.000
KASSEN ARTIKEL

Nur an der einzelnen Informationskasse
gibt es Tabakwaren zu kaufen.

o Die Zubereitung
des Sushis passiert
live vor den Augen
der Kunden.

ﬂ Von New York
nach Ludwigsfelde:
Die Idee der hangen-
den Bananen stammt
aus einem Super—
markt in den USA.

Die »eat happy«-Sushibar
strahlit vor Frische und zieht

DER STANDORT \ v, ke - F e .' : - die Kundenblicke auf sich. !

Ludwigsfelde,
Brandenburg,
EDEKA Minden-Hannover
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@ Die Wurstheke ist das Ste-
ckenpferd: Der Mix aus belieb-
ten Standards und internatio-
nalen Spezialitaten kommt an.

o Iweitplatzierung »for the
win«. Die kleine Kasekiihl-
theke neben den Weintrauben
schafft Kaufanreize.

Fischtheke. Die zahlreichen
Salate sind bei den Spechts
natiirlich selbst angemacht.

Das Herz des Fleischermeisters Her-
mann Specht schlidgt fiir frische Be-
dienungstheken. Und die im E center
Specht haben ordentlich was zu bieten:
Umfangreiche und liebevoll gestaltete
Verkaufstische von Fleisch- und Wurst-
waren, Kidse und Fisch. Vorne im Ein-
gangsbereich glinzt auRerdem die »Ess-
bar« mit Hausmannskost und Burgern.
»Viele der verwendeten Rohstoffe fiir die
+Essbart sind regional und bio. Wir stel-
len wirklich alles selbst her — sogar die
SoRene«, erzdhlt Stella Specht.

BELIEBTER ANLAUFPUNKT

Ganz neu ist die seat happye-Sushi-Bar,
an der tdglich frisch vor den Augen des
Kundens die japanischen Reis-Réllchen
angefertigt werden. »Am ersten Tag war
die Sushi-Bar direkt ausverkauft. Abends
veranstalteten wir noch ein Tasting mit

26 Leuten. Es gab ein »Flying Buffet« mit
Sushi, »Our/Vodka« aus Berlin und unse-
ren »infarmeKriutern.«, berichtet Stella
Specht erfreut.

Durch Aktionen wie das monatli-
che Tasting einen guten Draht zu den
»Gédstent aufzubauen ist den Spechts
sehr wichtig. Obwohl sie erst 2009 von
ihrer Heimat Westfalen nach Branden-
burg zogen, sind sie heute regelrecht
sbunte Hunde« in Ludwigsfelde. »Dafiir
ist hauptsidchlich meine Frau Carmen
verantwortlich - sie ist das Bindeglied.
Ihr ist es sehr wichtig, nah am Men-
schen zu arbeitene, sagt der Kaufmann.
Carmen Specht koordiniert den EDEKA-
Erndhrungsservice fiir Kitas, Schulen
und Senioren.

Das Geheimrezept fiir die Kundenbin-
dung ist simpel: Die Spechts héren sich
auf der Marktfliche nach Wiinschen
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um. »Mein Vater sagt immer: Wenn ein
Kunde ein Schwein mit Apfel im Mund
haben méchte, dann bekommt er das
auche, witzelt Stella Specht. Es ist die
AuRendarstellung, die zdhlt. Fir das
»Wir-Gefiihl« im Ort hat sich die Familie
fiir eine Pfandspendenbox am Leergut-
automaten entschieden, die aufregiona-
le Hilfe ausgerichtet ist. »Die gesammel-
ten Einnahmen gehen immer an lokale
Organisationen, die die Anwohner ken-
nen. Diese wechseln jihrliche, erzihlt
die junge Specht.

HIGHLIGHTS SETZEN

Der Fokus bei der Ladengestaltung
lag fiir den Kaufmann und seine Fami-
lie auf der Ware. »Wir nutzen zu 90 Pro-
zent Spotlights als Beleuchtung - so in-
szeniert man die Produkte besonders
eindrucksvolle, erkldrt Hermann Specht.

Die Ginge sind sehr breit und bieten
viel Platz. Braucht der Kunde ein kleines
Pduschen vom Einkauf, bringt die Ruhe-
zone mit Sitzgelegenheit und Wasser-
spender die notige Erholung. Die »Klei-
nen« lockt die nahegelegene Spielecke.
Hermann Spechts Vision, sich gekonnt
von der benachbarten Groffliche abzu-
heben, funktioniert. ® MIE
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gramm: Uberall im
Markt findet man den
»Specht« wieder —
auch als Wortwitz.

o Mach mal Pause!
Die Ruheecke sorgt fur
eine Wohlfuhlatmo-
sphare im E center.

9 Grune Spechte fur
besetzte Kassenplatze
und rote fiir unbeset-
ze zeigen Liebe zum
Detail.

Q Eine volle Ladung
fur Handys gibt es in
der abschlieBbaren
Ladebox. E-Autos und
Bikes laden auf dem
Parkplatz.

INTERVIEW
HERMANN UND STELLA SPECHT

Seit wann gibt es das E center Specht?
Hermann Specht: Das E center in
Ludwigsfelde erdffneten wir wir am
1. Dezember 2016; vorher hatten wir aber
bereits seit 2009 einen EDEKA-Markt, der
nur 350 Meter entfernt war. Heute ist dort
ein Netto Marken-Discount drin.

Worauf sind Sie besonders stolz?

Stella Specht: Auf unsere »infarm«, mit der
wir selbst Krauter im Markt anbauen, und

dass wir Regionalitdt so pushen. Umso
mehr regionale Lieferanten wir bekommen,

desto mehr animieren wir auch die

Kunden zum Umdenken. AuBerdem ist der

Markt sehr autark: Wir heizen mit der

Abwidrme unserer Kiihlanlagen. Unser
Strom ist griin und stammt aus der Region.

Wer war Vorbild oder Mentor fiir Sie?
Hermann Specht: Fiir mich waren meine
GroBReltern Vorbilder. Die hatten ein
Fleischereifachgeschdft und so kam auch
ich zu meinem Beruf.

Stella Specht: Meine Eltern waren natiirlich
sehr groBe Vorbilder fiir mich. Als Frau hat
mich widhrend meiner Ausbildung aber
auch die damalige Marktleitering Yvonne
Jahn im E center Moabit beeindruckt. Sie
hatte immer solch eine Prdsenz und hat
mir wirklich sehr viel mitgegeben. Heute ist
sie selbststéndige Kauffrau in Pankow.

Wie funktioniert der Arbeitsalltag
gemeinsam als Vater und Tochter?
Hermann Specht: Ich bin Friihaufsteher
und ab 7:30 Uhr im Markt — Stella ist eher
das Gegenteil. Diese verschiedenen
Biorhythmen haben einen Vorteil: Es ist
von friih morgens bis spdt abends jemand
von uns im Markt.

Soll die Tochter das E center Specht
irgendwann einmal libernehmen?
Stella Specht: Ich denke im Hier und Jetzt
und mache mir dariiber deshalb noch
keine Gedanken.

Hermann Specht: Fiir mich ware es
natiirlich das Allerschénste, wenn der
Markt in den eigenen Reihen bleibt. Aber
letztendlich ist es Stellas Entscheidung.
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